
Дисципліна ПП 2 

«Збалансований маркетинг» 
 

Метою вивчення дисципліни є вивчення особливостей збалансованого маркетингу 

та напрацювання навиків, необхідних для впровадження принципів та методів 

збалансованого маркетингу у практичну діяльність промислових підприємств у ринкових 

умовах. 

Завданням дисципліни є: вивчення теоретичних основ збалансованого маркетингу; 

вивчення новітніх методів просування і збуту збалансованих товарів, безпечних для 

навколишнього середовища; зусилля організацій з приводу виробництва, просування, 

пакування та утилізації товарів у спосіб, який чутливий до екологічних питань або легко 

реагує на них. 

Предметом навчальної дисципліни є пошук шляхів покриття всіх витрат з 

виробництва та споживання, пов'язаних із охороною навколишнього середовища, для 

створення сталої (збалансованої) економіки. 

 

ЗМІСТ ДИСЦИПЛІНИ, ЩО ПРОПОНУЄТЬСЯ ДО ВИВЧЕННЯ СТУДЕНТАМ 

 

Тема 1. Концепція збалансованого маркетингу в контексті сталого розвитку  

Тема 2. Напрямки розвитку ринку збалансованого маркетингу у світі та Україні 
Тема 3. Роль громадських рухів у формування збалансованого маркетингу 
Тема 4. Стан і тенденції розвитку екологічних потреб. Типи товарів за рівнем 
екологічності 

Тема 5. Типи споживачів у збалансованому маркетингу 

Тема 6. Аналіз мотивації споживання екологічно збалансованих товарів 
 

 

 

 

 
Лектор – к.е.н., доцент кафедри промислового маркетингу Оксентюк Богдана Андріївна 

Кількість кредитів дисципліни – 3 (90 годин) 

Кількість аудиторних годин – 48 годин (24 год. лекцій + 24 год. практичні) 

 

 

https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9F%D0%B5%D1%80%D0%B5%D1%80%D0%BE%D0%B1%D0%BA%D0%B0_%D0%B2%D1%96%D0%B4%D1%85%D0%BE%D0%B4%D1%96%D0%B2

