
Дисципліна ПП 2 
 

«Маркетинг раціонального природокористування» 

 
Мета навчальної дисципліни – вивчення характеру співвідношення позитивних і 

негативних змін природних умов; рівні використання суспільством природного середовища в 

зв’язку з виробничими відношеннями між людьми за даними маркетингу. 

Завданням курсу є: 

– визначення економічного збитку, що наноситься народному господарству в 

результаті нераціонального природокористування і величини витрат, необхідних 

для ліквідації його наслідків;  

– оцінка абсолютної і відносної ефективності природоохоронних затрат і вибір 

найбільш ефективних варіантів природоохоронної діяльності та використання 

природних ресурсів за допомогою маркетингу;  

– розробка маркетингових методів управління природоохоронною діяльністю, 

матеріального стимулювання охорони навколишнього середовища.  

Предметом дисципліни є необхідність застосування інтегрованого підходу до 

збереження й раціонального використання й відтворення природних ресурсів. 

 

ЗМІСТ ДИСЦИПЛІНИ, ЩО ПРОПОНУЄТЬСЯ ДО ВИВЧЕННЯ СТУДЕНТАМ 

 

Тема 1. Наукові основи раціонального природокористування  

Тема 2. Маркетинг раціонального природокористування: поняття, розділи та завдання  

Тема 3. Маркетингові проблеми раціонального природокористування, 

ресурсозберігання та основні принципи їх вирішення  

Тема 4. Міжгалузевий характер вирішення проблем маркетингу раціонального 

природокористування  

Тема 5. Економічне стимулювання природоохоронної діяльності підприємств  

Тема 6. Структура державного апарату управління раціональним 

природокористуванням  

 

 

 

 

 
Лектор – к.е.н., доцент кафедри промислового маркетингу Оксентюк Богдана Андріївна 

Кількість кредитів дисципліни – 3 (90 годин) 

Кількість аудиторних годин – 48 годин (24 год. лекцій + 24 год. практичні) 

 


