
Дисципліна ПП 2 
 

«Екомаркетинг» 
 

Мета: надання знань про основні положення, принципи, методи й особливості 

здійснення екологічного маркетингу. 

Завдання: вивчення теоретичних основ екологічного маркетингу; вивчення новітніх 

інструментів формування і реалізації комплексу екологічного маркетингу на різних рівнях; 

набуття практичних навичок застосування маркетингових методів і прийомів на ринку 

екологічних товарів. 

Предмет: процеси і методи здійснення екологічного маркетингу. 

 

ЗМІСТ ДИСЦИПЛІНИ, ЩО ПРОПОНУЄТЬСЯ ДО ВИВЧЕННЯ СТУДЕНТАМ 

 

Тема 1. Виникнення та сутність екологічного маркетингу 

Тема 2. Тенденції розвитку екологічного маркетингу 

Тема 3. Типи споживачів в екологічному маркетингу 

Тема 4. Комплекс маркетингу в екологічному маркетингу 

Тема 5. Особливості застосування екологічного маркетингу вітчизняними 

підприємствами 

 

 

 

 

 
Лектор – к.е.н., доцент кафедри промислового маркетингу Оксентюк Богдана Андріївна 

Кількість кредитів дисципліни – 3 (90 годин) 

Кількість аудиторних годин – 48 годин (24 год. лекцій + 24 год. практичні) 

 

 


